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RESUMEN

Cada individuo se forja una percepcién distinta de la economia de acuerdo a
como complemente los vacios de informacion que tiene y esto lo hace con sus
vivencias del dia a dia. A esto le llamamos sesgo subjetivo o ruido subijetivo.
Esta investigacion se centra en descubrir cuales son los factores que crean un
sesgo subjetivo en la percepcion de la economia nacional, y demostrar que
factores son sistematicos y por lo tanto deben ser estudiados para entender los
componentes del voto econémico.

Utilizando un modelo de regresion logistica ordinal y un modelo de ecuaciones
estructurales, descubrimos que los factores que crean un sesgo subjetivo lo
hacen a través de la percepcion egotropica de la economia, y estos factores
difieren entre México y Latinoamérica.

Palabras claves: Egotrdpica, Sociotrépica, Percepcion.

ABSTRACT

Each person has a different perception of the economy which forged according
to how they complement the information gaps they have and this makes with
their everyday experiences. We call this subjective bias or subjective noise. This
research focuses on discovering the factors that create a subjective bias in the
perception of the national economy, and show that those factors are systematic
and therefore must be studied to understand the components of economic
voting.

Using an ordinal logistic model and a Structural Equations model, we found that
the factors that create a subjective bias do it through the egotropic perception of
the economy and that these factors differ between Mexico and Latin America.

Keywords: Egotropic, Sociotropic, Perception.
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When you think economics, think elections;
When you think elections, think economics.

(Tufte, 1978)
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INTRODUCCION

En la ciencia politica es muy conocida la importancia que tiene la situacién
econdmica en lo que concierne a las elecciones. Un gran niumero de cientificos
han demostrado que a la hora de predecir el voto la percepcion de la economia
nacional es la variable que tiene un mayor impacto y resulta por tanto un muy

buen predictor del voto.

Los individuos toman su decision respecto a por quién votar de acuerdo a la
manera en que perciben la economia del pais. Sin embargo, es sabido que los
ciudadanos no cuentan con toda la informacion sobre los indices econdmicos
del pais o, en la mayoria de los casos, la preparacion académica necesaria

para comprender del todo los datos econémicos.

Dado lo anterior, cada individuo se forja una percepcion distinta de la economia
de acuerdo a como complemente los vacios de informacion que tiene y esto lo
hace con sus vivencias del dia a dia, a esto le llamamos sesgo subjetivo o ruido

subjetivo.

Ante esta problemética del sesgo subjetivo algunos autores han propuesto que
para controlarlo o minimizarlo, es necesario estudiar el voto de forma agregada
para que estadisticamente se elimine el sesgo subjetivo, ya que al ser aleatoria

una muestra, el sesgo subjetivo queda eliminado

Sin embargo, Raymond Duch et al (2000) proponen que tales evaluaciones no
son objetivas y que el sesgo subjetivo no es aleatorio sino sisteméatico y por lo

tanto, importante al momento de evaluar la percepcién de la economia nacional.




Para responder a la pregunta acerca de que factores causan la diferencia entre
los datos objetivos y la percepcién de la economia por parte de los individuos
hemos planteado tres hipotesis:

H1: El aumento en el nivel socioecondmico individual genera una percepciéon de
gue la situacion econdmica es mala hasta llegar a un punto en donde el
incremento en el nivel socioecondmico lleva a una percepcion en sentido

positivo de la situacién econdémica.

H2: Si no existe una comunicacion por parte del gobierno sobre temas
econémicos un mayor nivel de exposicion a los medios tendr4 un impacto

negativo en la percepcion de la economia nacional.

H3: Un ambiente de inseguridad afecta negativamente la percepcion de la

economia nacional.

Con el fin de conocer cuales son los factores subjetivos que impactan en la
percepcion de la economia nacional y generan el sesgo entre los datos
objetivos y la percepcién subjetiva utilizaremos la regresion logistica ordinal y el

sistema de ecuaciones estructurales.

El trabajo estara dividido en tres partes. En la primera se planteara la
problematica a resolver asi como el marco tedrico que se usard, en la segunda
parte se establecera la metodologia a seguir y por ultimo se presentaran los
resultados empiricos obtenidos.




PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

México vivié el 2 de julio de 2000 un dia histérico. Después de 70 afios de que
estuviera a cargo del poder ejecutivo el mismo partido politico se logré la
alternancia cuando el Partido Accién Nacional (PAN) gand las elecciones. Este

hecho marcé un parte aguas en la democracia mexicana.

Después de dos periodos presidenciales la situacion cambié y el PAN perdio las
elecciones de 2012 de una trepidante forma ya que cayo hasta al tercer lugar
en las preferencias de los ciudadanos por detras del Partido Revolucionario
Institucional (PRI) y del Partido de la Revolucion Democratica (PRD).

Primero explicaremos cuales fueron las circunstancias que llevaron a una
derrota tan clara, enfocandonos en el actuar del gobierno de Felipe Calderén y
la repercusion que esto tuvo en las aspiraciones del Partido Accién Nacional de
ganar las elecciones de 2012 y mantenerse en el poder por un tercer periodo.

Nos centraremos en la teoria del votante econémico para explicar cdmo actla
el elector a la hora de tomar la decisién de por quien votar, la cual se basa en
los supuestos establecidos en la teoria microeconémica sobre el ser racional, la
cual establece que todo individuo es racional, por lo que al momento que tiene
gue elegir entre varias opciones siempre elegird aquella en la que obtenga un

mayor beneficio (Downs, 1973).

En este trabajo entendemos el voto econémico como el cambio en el apoyo

hacia un partido debido al cambio en la percepcion de la economia. El voto




econdémico es resultado de los instrumentos utilizados por un elector racional,
gue utiliza el voto para buscar el futuro econémico mejor posible (Duch, 2008),
por lo que si votara por aquel partido politico con el que cree que su economia
mejorara. Es decir que los votante realizan una prospeccion de la utilidad que

les pueden brindar las diferentes plataformas propuestas por los candidatos.

Sin embargo, “Fiorina menciona que estas suposiciones no son, en la mayoria
de los casos, mas que extrapolaciones de la situacion actual” (Duch, 2008); por
lo que la prospeccion que realizan los individuos esta basada en los resultados
econémicos del pasado, en especial los del gobierno actual. Por tanto, si
durante el periodo del gobierno actual mejoraron las condiciones econdémicas
del individuo, este estimara que si el gobierno se reelige los buenos resultados

econémicos continuaran.

El ejercicio del voto es en si mismo un indicador y selector del gobierno, en el
cual si se reelige al mismo gobierno (o en el caso de México si gana el partido
en el poder) se podria considerar como un mandato para continuar con la
politica anterior. En cambio si gana un partido opositor esto indicara la
necesidad de alterar al menos parcialmente la politica de gobierno; la
alternativa se plantea entre “cambio” y “no cambio” (Duch, 2007).

De acuerdo a los datos del Instituto Nacional de Geografia y Estadistica
(INEGI), sobre el Producto Interno Bruto del pais podemos decir que los
resultados economicos durante el gobierno de Felipe Calderon fueron
aceptablemente buenos, ya que tuvo un crecimiento constante desde 2003 y a
pesar de la caida que se sufre en 2009, debido a la crisis internacional, la
recuperacion es considerable ya que para el 2012 se supera los niveles que se
tenian antes de 2008. (Instituto Nacional de Estadistica y Geografia, 2013).




Con datos del Banco Mundial podemos ratificar lo anterior con la tabla de
crecimiento real del PIB. A pesar de la caida de 2009 el pais tuvo un repunte
importante en 2010 y un crecimiento constante en 2011 y 2012. Al compararlo
con la UE y Japon podemos ver que la recuperacion en nuestro pais fue mas

rapida.

Tabla 1. 1 Crecimiento real del PIB (%)
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Pais 2003 | 2004 |[2005 [2006 |[2007 (2008 |2009 (2010 |[2011 (2012
México | 1.4 4.1 3.3 5.1 3.4 15 -6 5.5 3.9 3.9
UE 13 2.5 2 3.2 3 0.5 -4.2 1.8 1.6 -0.3
Japon | 1.4 2.7 1.9 2 2.4 -12 [-6.3 |39 -0.6 1.9

Fuente: Banco Mundial

Dado los resultados macroecondémicos, y de acuerdo a la teoria del voto
econémico, lo que se hubiera esperado en las elecciones de 2012 es que el
PAN tuviera oportunidades reales de ganar las elecciones para la presidencia.
Sin embargo, el partido pasé de tener 14,027,214 votos, los cuales
representaban un 36.38% de la votacién en 2006 a tener tan sélo 12,473,106 y
un porcentaje del 25.40% de las votaciones de 2012 (Instituto Federal Electoral,
2006 & 2012).

Al comparar la tasa de inflaciébn anual vemos que de 2006 a 2012 se mantuvo
en un rango similar durante todo el periodo entre 3% y 6%, inclusive con
porcentajes menores que en 2006 y terminando en 2012 con la menor tasa de
inflacion durante el periodo 2003-2012.



Gréafica 1. 1 Inflacion en México 2003-2012
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Fuente: Banco Mundial

A pesar del repunte que tuvo el pais después de la crisis esto no llegd a
permear a la ciudadania, ya que los ciudadanos tenian una percepcion diferente
de la realidad. Al final de 2012, ultimo afio de Gobierno de Felipe Calderén, 8 de
cada 10 mexicanos consideraban que la situacibn econémica en ese afio era
peor que la de un afo antes. El 61% la ubicaba en niveles de crisis a pesar de
que los indicadores macroeconomicos indicaban lo contrario (Consulta Mitofsky,
2012).

En la grafica 1.2 podemos ver como en 2012 México era de los paises peor
calificados por parte de su ciudadania. Al preguntarseles como percibian la
situacién de la economia nacional con respecto al afio anterior. México se
encontraba sélo por encima de cuatro paises. En contraste, paises como
Uruguay que experimentaron un crecimiento similar al de México, mostraban

una excelente calificacion por parte de sus ciudadanos.




Grafica 1. 2 Percepcion de la economia nacional y crecimiento del PIB per
capita (2012)
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Fuente: Elaboracién propia con datos de la encuesta LAPOP de la Universidad de Vanderbilt y

del Banco Mundial

También es importante sefialar que la aceptacion del gobierno de Calderdn tuvo
una caida importante en 2012 y no pudo alcanzar los niveles de aceptacién
mostrados en afos anteriores (Consulta Mitofsky, 2012). Como podemos ver en
la grafica 1.3, la brecha entre la aprobacion y el desacuerdo se cierra en 2010,
después de tener el decrecimiento en el PIB y esta tendencia no cambi6é a
pesar de la recuperacion econémica, e inclusive en la época electoral hay un
mayor porcentaje de personas que no estaban de acuerdo con el gobierno de
Felipe Calderén.

Esto nos genera una problematica: Por qué a pesar de que los resultados

macroecondémicos muestran una buen manejo de la economia por parte del




gobierno, inclusive después de la crisis mundial, esto no es percibido como tal
por la ciudadania. Esta es precisamente la interrogante objeto de estudio en
este trabajo.

El presente estudio responderda a las siguientes preguntas, ¢ Por qué existe una
diferencia tan marcada entre los resultados macroecondmicos y la percepcion

de los individuos? ¢, Qué factores causaron esta diferencia?
Grafica 1. 3 Aceptacion del Gobierno de Felipe Calderén
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Fuente: Consulta Mitofsky, “México: Evaluacién final del gobierno de Felipe Calderén: 2006-
2012”, Noviembre 2012

Marco Teérico

Existen distintas formas en las que el elector evalla la situacion econémica, una
de bolsillo o egotrépica la cual se basa en las finanzas personales y la
sociotrépica que son las evaluaciones hechas con base en la situacion

econdémica del pais. Los estudios sobre las elecciones presidenciales tienden a




encontrar mayor evidencia para el voto sociotrépico (Niemi R. G., 2011), ya que

explica mejor la direccién del voto por parte de los ciudadanos.

Sin embargo, el caso mexicano no puede ser del todo explicado por la teoria del
voto econdmico. Si bien el PAN perdid las elecciones dada la percepcion que se
tenia de la economia en ese momento, no se entiende el por que surge tal
percepcion ya que si tomamos la teoria de la percepcién sociotrépica, todas las
personas tenderian a evaluar la economia de la misma forma basados en los
datos objetivos macroeconémicos. Sin embargo, existe una heterogeneidad en
la percepcion de la situacion econémica del pais, por lo que lo anterior no se

cumple del todo.

Stevenson y Duch (2013) proponen una explicacion teérica del porque se dan
las desviaciones de la percepcion econdmica con respecto a si los electores
tuvieran informacién completa de la economia, lo que tiene importantes

implicaciones en los modelos de voto econémico.

Los electores no toman en cuenta sélo factores econdémicos objetivos, sino que
como menciona Raymond Duch (2000) los individuos muestran ciertas
distorsiones de la realidad creadas por alguno de sus propios sesgos, de tal
forma que las experiencias personales modifican la forma en que ve la
economia del pais en conjunto. Kinder, Adams y Gronke argumentan que la
gente al igual que los economistas usan diferentes criterios para evaluar la
economia (Donald, Gordon, & Gronke, 1989).

Duch (2000) menciona que la evaluaciéon de los individuos sobre la economia
esta dada por una funcién que incluye la parte objetiva y la subjetiva, Y=Y, + Y
+ ¢, donde Y, es la evaluacién objetiva, Y las diferencias sistematicas debido a

la informacion y los factores subjetivos. En esta definicion formal, las




evaluaciones a nivel individual tienen dos formas de "ruido": consideraciones

subjetivas y las fluctuaciones aleatorias.

Se han propuesto basicamente dos formas para eliminar el “ruido” producido
por la parte subjetiva al evaluar las condiciones econdmicas nacionales.
Algunos proponen que los electores utilizan la heuristica para comportarse
como si contaran con toda la informacion de la economia nacional. Los modelos
heuristicos de este tipo sugieren que la recopilaciéon de la informacion reduce el
impacto de Ys (Duch, Palmer, & Anderson, 2000). Sin embargo, la mayor parte
de la literatura del voto econémico reconoce que los electores no cuentan con la
informacion completa sobre la economia (Stevenson & Duch, 2013), por lo que
el modelo heuristico se queda corto al intentar eliminar la parte subjetiva de la
percepcion ciudadana.

Por otro lado, recientemente se ha dado una gran critica al uso de datos
individuales para medir la percepcion econdémica, con la convocatoria a la
utilizacion de datos agregados (Stevenson & Duch, 2013) debido a que se
plantea que al hacer el estudio de forma agregada, la parte subjetiva de la
percepcion econdémica se elimina estadisticamente ya que esta se da al azar.
Duch propone que lo anterior no sucede asi, sino que las diferencias en la
percepcion de la situacién econémica del pais por parte de los ciudadanos son
sistematicas, por lo tanto, estas no se eliminan al hacer un estudio de forma
agregada y tendrian que ser tomadas en cuenta al momento de estudiar el voto

econdémico.

La literatura plantea cuatro fuentes subjetivas que producen heterogeneidad en

la evaluacion de la economia nacional:

* Informacion y exposicion a los medios por parte de las personas.
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* Experiencias personales.
e Caracteristicas socioeconémicas individuales.

* Actitudes partidistas.

Bartels encontr6 que las diferencias en la informacién (a nivel individual)
pueden provocar distorsiones significativas en las medidas agregadas de la
opinién publica sobre una serie de cuestiones de politica. Del mismo modo,
Hetherington (1996) demuestra que los votantes estadounidenses en 1992
evaluaron la economia nacional de manera diferente dependiendo de su nivel

de exposicion a los medios.

Dado que la busqueda de informacion conlleva ciertos costos, generalmente se
espera que los individuos que busquen informacién sobre las condiciones
econdmicas lo hagan como producto de las actividades para su propio
beneficio, por lo que, no todos los individuos tendran el mismo grado de
exposicion a los medios de comunicacién (Duch, Palmer, & Anderson, 2000).

Se esperaria que las personas con un mas alto nivel socioeconémico busquen
obtener mayor informacion que aquellas con un nivel socioeconémico mas bajo,
por lo que se daria una diferencia en la percepcién econdémica entre estos dos
grupos. Podriamos asumir que aquellos con mejor posiciébn socioeconémica
serdn mas criticos sobre el actuar del gobierno. Dado lo anterior, si el gobierno
tiene un mal rendimiento econ6mico, mientras mayor sea su nivel

socioecondémico los individuos estarian mas dispuestos a castigar al gobierno.

Sin embargo, esto no sucede de esta forma. Las personas que pertenecen a las
esferas socioeconémicas mas altas, estan cémodas con el status quo, por lo
gue dificilmente se esperaria que emitan un voto en contra del gobierno ya que

como se menciond anteriormente, el voto es en si mismo un indicador y selector
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del gobierno que se puede entender como un mandato entre “cambio” y “no
cambio” (Duch, 2007) y debido a la posicion en la que se encuentran es dificil

pensar que perciban una situacién econémica mala.

Hace falta hacer una puntualizacion, ya que lo anterior nos diria que dado un
mismo status socioeconémico la percepcién de la economia seria la misma y no
sucede de esa forma. De hecho los medios masivos de comunicacion ejercen
un gran impacto en la ciudadania y en la forma en la que esta piensa y se
comporta ya que la gente se informa a través de estos sobre la situacion de la
economia nacional, por lo que el nivel de exposicibn a los medios de

comunicacién son una causa de sesgo.

Hetherington en un estudio sobre las elecciones de 1992 en Estados Unidos
nos plantea la problemética de la divergencia entre la percepcion de la
economia nacional y su situacion real. Este autor menciona que durante el
periodo de campafia los medios de comunicacién enfatizaban que la situacién
econémica se encontraba mal, a pesar de que esto no era del todo cierto
(Hetherington, 1996) y este énfasis tuvo un impacto negativo en la percepcion

de los individuos sobre la economia nacional.

Inyegar y Kinder plantearon la teoria del priming, de acuerdo a la cual, la
opinion que emite un individuo no es producto de un balance de toda la
informacién con la que cuenta sino resultado de lo que tiene al alcance en
primera instancia (“top of mind”). Esto a su vez es producto de la informacién a
la que ha estado expuesto mas recientemente y los medios de comunicacién
permean a la gente con ciertos temas. Inyegar & Kinder (1987) demostraron
que la television al poner énfasis en ciertos temas alientan a que los
televidentes evallen al presidente especialmente por su desempefio respecto a

estos temas.
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Si bien el priming se da a través de los medios de comunicacion, no quiere decir
gue los actores politicos no hagan uso de técnicas que intenten influir en la
opinién publica a través de estrategias mediaticas. Si la situacion econémica del
pais va bien el gobierno se esforzara en que la gente reciba esta informacién y
convertir el tema econdmico en un tema top of mind, de igual forma, si la
situacién economica va mal, el gobierno se esforzara por que sean otras

tematicas las que se introduzcan en la agenda publica.

Debido a que es muy dificil medir si el impacto de los medios en la percepcién
ciudadana de la economia es negativo o positivo, ya que depende de los
contenidos propios de los medios, utilizaremos como indicador los comunicados
por parte del gobierno en los que se hace alusién a la situacion econdmica del
pais; es de esperarse que si la situacion economica es buena el gobierno
intente mostrarlo por diversos medios tanto spots de television como
comunicados de prensa. Por otro lado si la situacion econémica es mala se

esperaria que la comunicacion por parte del gobierno sea sobre otros temas.

La interaccion entre la comunicacion por parte del gobierno y el nivel de
exposicion que cada ciudadano tiene a los medios genera una variaciéon en la

percepcion de la ciudadania

Las personas experimentan ciertos estados de animo por el simple hecho de
pertenecer a una comunidad, a este efecto le llaman public mood*, Rahn et al
(1996) demuestran en su estudio que el ambiente publico afecta las actitudes

de los individuos y que tiene repercusiones politicas.

! Para fines de este trabajo le llamaremos ambiente publico.
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El ambiente publico se forma a través de la influencia de temas que generan un
“sistema de humor’” que pueden ser tanto positivos como negativos, la
presencia 0 ausencia de influencia positiva esta relacionada con sentimientos

de efectividad y eficacia (Rahn, Kroeger, & Kite, 1996).

Dado lo anterior las personas que estan un ambiente publico positivo tienden a
evaluar todo el aspecto de la vida de forma positiva, mientras que las personas
gue estan en un ambiente negativo suelen encontrar las cosas menos
placenteras. Rahn (1996) demuestra que las personas forman sus opiniones

politicas a través de sus sentimientos.

Durante el sexenio de Calderdn en todo el pais habia una sensaciéon de que la
inseguridad estaba en aumento, “en los dltimos 3 afios de su gobierno,..., 8 de
cada 10 mexicanos sentian que la inseguridad habia aumentado” (Consulta
Mitofsky, 2012).

Este sentimiento generalizado de inseguridad es una influencia negativa para
los ciudadanos y para el ambiente publico, por lo que esperariamos que
mientras exista un mayor ambiente de inseguridad se tienda a percibir las cosas

de peor forma, incluyendo la economia nacional.

Entonces, debido a que los factores antes mencionados generan una distorsion
en la percepcion de la economia nacional nuestras hipotesis quedan de la

siguiente forma:

H1: El aumento en el nivel socioeconémico genera una percepcion de que la

situacién econdmica es mala hasta llegar a un punto en donde el incremento en
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el nivel socioeconémico lleva a una percepcién en sentido positivo de la

situacion econémica.

H2: Si no existe una comunicacion por parte del gobierno sobre temas
econémicos un mayor nivel de exposicion a los medios tiene un impacto

negativo en la percepcion de la economia nacional.

H3: Un ambiente de inseguridad afecta negativamente la percepcion de la

economia nacional.
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METODOLOGIA

Para analizar la diferencia que se dio entre la situacion objetiva de la economia
del pais y la percepcién ciudadana de la misma desarrollaremos un modelo de
regresion logistica que nos permitird ver bajo que circunstancias disminuye la
probabilidad de que el ciudadano considere que la situacion econémica del pais

tiene buenos resultados.

Realizaremos un analisis para México y después veremos si en América Latina
se dan los mismos efectos que en nuestro pais y mediante esto comprobar si

nuestras hipotesis pueden tener validez general.

Para realizarlo utilizaremos la base de datos generada por la Universidad de
Vanderbilt dentro del Proyecto de Opinion Publica de América Latina (LAPOP
por sus siglas en inglés) de los afios 2008, 2010 y 2012 para el caso mexicano
y nos centraremos en 2012 para el estudio de Latinoamérica

(MarcadorDePosicionl).

Percepcion sociotropica de la economia

Como variable dependiente utilizaremos las preguntas que nos permitan
conocer como los entrevistados perciben la situacién de la economia del pais
en comparacion a la del afio anterior, ya que como hemos visto los ciudadanos
toman su decision de acuerdo a los resultados obtenidos por el gobierno y
deciden si votar por el mismo partido o por la oposicion. Esta pregunta ha sido
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codificada para que las respuestas sean peor, igual o mejor, con valores de 1 a

3 respectivamente.

En nuestro pais, en el periodo entre que abarca de 2008 al 2012, el 50% de los
encuestados percibian que la economia del pais se encontraba peor que el afio
pasado, a diferencia de esto solo el 9% percibia que la economia es mejor
mientras que el 41% restante opina que la economia estaba igual. Esto nos
marca claramente la tendencia de los ciudadanos a calificar mal la economia

del pais y por ende calificar mal la actuacion del gobierno.

En América Latina, en 2012, hay un claro aumento en el numero de individuos
gue percibian mejor la economia con respecto a un afio antes en esta
clasificacion se encuentran el 17% de los individuos, mientras que el porcentaje
de los que percibian la economia como peor es del 36% y un 47% creia que la
economia estaba igual. Esto nos dice que en general en América Latina se
tiende a calificar mejor la economia que en México a pesar de que los

resultados econdmicos reales son muy parecidos.

Tabla 2. 1 Percepcion de la economia nacional con respecto al afio

anterior

Percepcion sociotrépica | Frecuencia. | Porcentaje
de la economia

Peor 2,299 49.89
México Igual 1,916 41.58
(2008, 2010y 2012) Mejor 393 8.53
Total 4,608 100

América Peor 13,560 35.9
Latina Igual 17,799 47.13
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(2012) Mejor 6,410 16.97
Total 37,769 100

Fuente: Elaboracion propia con datos de LAPOP (2008, 2010 & 2012)

Debido a que utilizaremos una variable ordinal como variable dependiente, la
cual establece un orden que va de una situacién econémica peor a una mejor,
nuestro analisis estadistico lo haremos a través de una regresion logistica
ordinal ya que los modelos convencionales de regresion por minimos cuadrados
no son apropiados para el analisis estadistico de este tipo de variables

dependientes (Borooah, 2002)

Los modelos logisticos son adecuados para situaciones donde la variable
dependiente es categérica (Heredia Rico, Rodriguez Hernandez, & Vilalta
Alonso, 2012) en el caso especial como este en el que la variable es ordinal la
regresion logistica ordinal es la mas pertinente y permite obtener la probabilidad
de estar en cada una de las categorias dado el valor de las variables

independientes.

Variables independientes

Nuestras variables independientes de interés son:

a) El nivel socioecondmico de los ciudadanos que mediremos con el nivel de
ingreso reportado por cada individuo al responder la pregunta ¢En cudl de los
siguientes rangos se encuentran los ingresos familiares mensuales de este

hogar, incluyendo las remesas del exterior y el ingreso de todos los adultos e
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hijos que trabajan? Codificado con valores de 0 a 10 conforme el ingreso

aumenta de la siguiente forma?:

Tabla 2. 2 Ingreso de los individuos

México (2008, 2010 y 2012)

Ameérica Latina (2012)

, Porcentaje | Acumulado Categoria Porcentaje | Acumulado
Categoria
o 2.09 0 Ningun 3.56
0 Ningun 2.09 _ 3.56
. ingreso
ingreso
1 Menos de 9.47 1 Menos de 5.5
7.38 1.93
$800 $480
2 $801 - 24.12 9.8
14.66 2 $480 - $720 4.31
1600
3 $1601 - 38.53 15.28
14.41 3 $721 - $960 5.48
2400
4 $2401 - 53.76 4 $961 - 22.69
15.23 7.41
3200 $1,440
5 $3201 - 66.39 5$1,441 - 31.29
12.62 8.60
4000 $2,150
6 $4001 - 77.99 6 $2,151 - 39.62
11.60 8.33
5400 $2,870
7 $5401 - 85.89 7$2,871 - 48.39
7.90 8.76
6800 $3,590

% para el caso del andlisis para Latinoamérica esta variable se divide en 17 clases con valores

de O al6.
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8 $6801 - 94.16 8 $3,591 - 56.14
8.27 7.75
10000 $4,310
9 $10001 - 97.22 9%$4,311 - 64.37
3.06 8.23
13500 $6,460
10 $ Méas de 100 10 $6,461 - 71.63
2.78 7.26
13500 $7,180
11 $7,181 - 79.41
6.77
$8,610
12 $8,611 - 85.25
6.85
$10,050
13 $10,051 - 90.53
5.27
$11,490
14 $11,491 - 93.99
3.47
$12,920
15 $12,921 - 96.16
2.16
$14,360
16 Mas de 100
3.84
$14,360

Fuente: Elaboracidon propia con datos de LAPOP (2008, 2010 & 2012)

En América Latina la mayor parte de las personas tienen un ingreso por debajo
de los $4,310 mientras que en México la mayor parte de los ciudadanos tiene

un ingreso por debajo de los $3,200°.

3 Estos valores son en pesos mexicanos, sin embargo la pregunta en América Latina se hace
en la moneda local y se establecen las 16 categorias.
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Esto nos puede dar una idea de porque hay una mejor percepcion de la
economia en América Latina en comparacién con nuestro pais debido a que
hay un mayor porcentaje de personas con mayor ingreso en Latinoameérica en

comparacién con México.

b) La interaccion entre el nivel de comunicados por parte del gobierno que
toquen temas sobre economia y la exposicion a los medios, el primero medido
con el porcentaje los comunicados del gobierno que tocan temas econdmicos

con respecto al nimero total de comunicados por parte del gobierno.

Para obtener los datos de esta variable se realiz6 una busqueda de los
comunicados de prensa de cada uno de los paises, la busqueda se hizo a
través de la pagina web del poder ejecutivo federal en la seccion de prensa de
cada una de ellas. En el anexo 1 se integra la lista de las paginas web

revisadas.

En México el porcentaje de spots sobre temas econémicos es muy variado en
los tres afos relevantes para el estudio, la media es de 13.41247 y el error
estandar es de 12.45108, esta variacion tan grande se debe a que en 2012 el
porcentaje de spots sobre temas econémicos fue de 0% y el maximo porcentaje
de spots es alcanzado en 2010 con un 29.98%, lo cual es entendible debido a la
caida de 2009.

En América Latina el porcentaje de spots sobre temas econdmicos es en
general mucho mas bajo pero también tiene una gran variacion entre los paises,
la media es de 6.18 y tiene una desviacién estandar de 5.33. En Latinoamérica
6 paises en 2012 no tuvieron ninguna comunicacion sobre temas econémicos

por parte del gobierno (El Salvador, Nicaragua, Haiti, Guyana, Trinidad y
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Tobago y Belice) y sélo Surinam alcanzo el 17% de comunicados sobre temas

econémicos.

Para el segundo termino de la interaccion, exposicion a los medios, utilizaremos
la respuesta a la pregunta ¢ Con qué frecuencia sigue las noticias, ya sea en la
television, la radio, los periddicos o el Internet? (5) Diariamente (4) Algunas

veces a la semana (3) Algunas veces al mes (2) Rara vez (1) Nunca.

La gran mayoria de los individuos dicen ver las noticias de forma regular; en
América Latina el 59% de la poblacion lo hace diariamente y solo el 3% nunca
lo hace, en México el 88% de la poblacién dice ver las noticias con regularidad.

Esto nos marca la pauta para medir el impacto que pueden tener los medios de
comunicacion en la percepcion de la economia, ya que la gran mayoria de la
poblacion parece informarse lo cual nos llevaria a pensar que es mas factible
una percepcion de la economia nacional mas acertada, pero como ya

mencionamos en el caso mexicano esto no se dio asi.

c) El ambiente de inseguridad lo mediremos con la pregunta: Hablando del lugar
o el barrio donde usted vive y pensando en la posibilidad de ser victima de un
asalto o robo, ¢usted se siente? Que tiene como respuestas: Muy seguro(a)
Algo seguro(a) Algo inseguro(a) Muy inseguro(a) y toma valores de 1 a 4

conforme aumenta la sensacion de seguridad.

En esta variable los resultados tanto para México como para América Latina
son muy similares, la mayor parte de la poblacién se siente algo segura en su
colonia en México el 42.75% piensa esto mientras que en Latinoamérica lo hace

el 44.85%. A pesar de que en México la mayoria de la poblacién consideraba la
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inseguridad como tema primordial en el pais solo un 9.45% pensaba que su

colonia era muy insegura y este nimero se reduce en América Latina al 7.82%.

A pesar de la inseguridad vivida en el pais durante el periodo de Calderén
pareciera que este no llego a afectar a los ciudadanos de manera personal y
gue es mas bien visto como un problema macro, ya que la mayor parte de la

gente se siente algo segura en su colonia.

Como variables de control tomaremos:

a) La percepcion del ciudadano de la situacibn econdmica personal con
respecto al afio anterior, codificando esta variable con valores de uno a tres que

corresponden a las respuestas peor, igual 0 mejor.

La economia persona al igual que la percepcién de la economia del pais tiende
a ser mejor calificada en América Latina en general en comparacién con
México, pero tanto para Latinoamérica como para México la situacién
econémica personal es mejor calificada que la economia nacional. La mayor
parte de la poblacién percibe que su economia es igual a la del afio anterior con
un 50% en México y un 52% en América Latina.

b) La identificacion partidista la mediremos con la pregunta ¢Con cual partido
politico simpatiza usted? Siendo esta una variable que toma el valor de 1
cuando hay afinidad por parte del ciudadano al partido en el gobierno y 0 si no
tiene afinidad con ningun partido o si tiene afinidad a cualquier otro partido.

En nuestro pais son pocos son los que muestran afinidad con el partido en el

gobierno y esto es una conducta que se repite en los paises latinos donde sélo
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el 15% expresa que tienen afinidad con el partido en el gobierno mientras que
en México el porcentaje de afinidad al PAN es del 12%

c) La edad del individuo.
d) Los afios de estudio concluidos.
e) La tasa de crecimiento del PIB per capita.

f) Sexo, esta variable esta codificada con valores de 0 si el individuo es un

hombre y 1 en caso de que el individuo sea mujer

La media y la desviacion estdndar de estas cuatro ultimas variables se
muestran en la tabla 2.3 la cual nos muestra que los resultados entre México y

América Latina son muy similares en estas variables.

Tabla 2. 3 Estadisticos descriptivos

México Ameérica Latina
(2008, 2010y 2012) (2012)
Variable Media (error estandar) | Media (error estandar)
Edad 40.11 (16.05) 39.86 (15.9)
Educacion 8.659 (4.386) 9.28 (4.34)
Sexo 0.4942 (.5) 0.494 (0.5)
PIB per céapita 2.368 (1.55) 2.47 (2.85)

Fuente: Elaboracidon propia con datos de LAPOP (2008, 2010 & 2012)
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Dado las variables a utilizar nuestro modelo queda de la siguiente forma:

Plralor sea = eategoria;|valeres de

= [ + M Exposicion a loz medios

+ [ 5otz por parte del gebierne sobve fomas eccondinicos

+ Fy(Expagicion a los me. Spots por parte del gobierne sobre temas econdinicos)
+ f.ingresa + fG.Ingrese? + JoAmbicite de seguvidod + 05

(I’fm!ﬂr eq = cafegaviog|valares de Jf)
n

-

Donde i es una variable discreta [1.3] y X es el vector de las variables de

control.

Por ultimo, para comprobar si existe un impacto indirecto de las variables que
planteamos como generadoras del sesgo subjetivo sobre la percepcion de la

economia nacional utilizaremos un modelo de ecuaciones estructurales.

Los modelos de ecuaciones estructurales se basan en el analisis de senderos
con el cual podemos plantear relaciones entre variables de interés, dotarlas de
direcciones logicas y evaluar la fuerza de tales asociaciones (Silva Zamora &
Schiattino Lemus , 2008).

La modelacion se hace a partir de un constructo teorico, que puede ser
ejemplificado a través de figuras y lineas, lo cual nos permite modelar y calcular
el efecto indirecto que tienen varias variables sobre nuestra variable
dependiente a través de otra variable. De manera grafica los cuadrados
representan las variables a utilizar y las flechas la direccién del impacto que
tienen las variables. En la imagen 2.1 podemos ver un ejemplo de como se

realiza este tipo de constructo.
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Para realizar los calculos de los modelos antes mencionados utilizaremos el

software estadistico STATA en su version 12 (StataCorp., 2011).
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RESULTADOS EMPIRICOS

En este capitulo analizaremos los resultados obtenidos en nuestro analisis en
tres partes. En la primera veremos si los factores subjetivos planteados afectan
la percepcion sociotrépica de la economia para después hacer el mismo

analisis pero para la percepcién egotropica.

Percepcion sociotropica de la economia

La tabla 3.1 muestra los resultados de la regresion logistica ordinal, estos
resultados son poco alentadores en cuanto a las hipétesis que planteamos, ya
que nuestras variables independientes de interés no son estadisticamente
significativas. Lo anterior nos hace pensar que el sesgo subjetivo no esta dado
por los factores planteados en nuestras hipétesis.

Por otro lado las variables que nos presenta la teoria del voto econémico como
factores que afectan la percepcion de la economia nacional, la tasa del
crecimiento del PIB per céapita y el partidismo, si resultan estadisticamente

significativos, lo cual, nos deja con la misma duda que intentamos responder.

La tasa de crecimiento del PIB per-capita y el partidismo, corresponden
perfectamente con lo que Niemi et al (G. Niemi, F. Weisber, & C. Kimball, 2011)
proponen como factores de largo término que modifican la percepcion de la
economia nacional, sin embargo los autores también plantean que existen
factores de corto plazo. Al observarlos resultados anteriores, encontramos que

hay otras dos variables que impactan en la percepcién de la economia nacional,
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por un lado se encuentra la economia de bolsillo o percepcién egotrépica de la

economia y por el otro la percepcién de la seguridad en la colonia de residencia

del individuo.

Tabla 3. 1 Regresion logistica para la percepcién sociotropica de la
economia en México (2008, 2010 y 2012)

Percepcioén de la economia nacional con respecto a un afio antes en México
- Pseudo R2 =
Verosimilitud = -3032.1774 N= 3758
0.1251
Percepcién de la economia nacional con o Error
. Coeficiente ]
respecto a un afio antes estandar
Nivel de exposicion a los medios -0.0115 0.1491
Porcentaje de spots sobre temas econdémicos por
_ -0.0119 0.0086
parte del gobierno
Interaccion entre nivel de exposicion a los
_ _ 0.0060 0.0089
medios y los spots del gobierno
Ingreso -0.0060 0.0054
Ingreso al cuadrado 0.0793 0.0554
Percibe que su colonia es algo insegura ® 0.1086 0.1351
Percibe que su colonia es algo segura ? 0.2915** 0.1302
Percibe que su colonia es muy segura 0.2633* 0.1435
Ha sido victima de un delito 0.0480 0.0871
Edad 0.0009 0.0025
Sexo 0.0279 0.0696
Afos de estudio -0.0035 0.0099
Percibe que su economia es igual con respecto a
. b 1.7394*** 0.0828
un afio antes
Percibe que su economia es mejor con respecto
B ) 2.5190*** 0.1156
a un afio antes
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Partidismo 0.4985*** 0.1027

Tasa de crecimiento del PIB per capita -0.1102%** 0.0296

*Significativo al 90% de confianza. **Significativo al 95% de confianza. ***Significativo al 99% de
confianza.

a Esta variable es con respecto a que el individuo se sienta muy inseguro en su colonia

b Esta variaba es con respecto a que el individuo perciba que su economia personal es peor
que un afio antes.

En nuestro pais y durante todo el sexenio hubo una fuerte difusion de los
medios de comunicacién y por parte gobierno en cuanto a temas de seguridad.
La lucha contra el crimen organizado fue uno de los principales temas para el
gobierno, lo cual podria explicar el que la sensacion de seguridad tenga un
impacto positivo en la percepcion de la economia sociotropica y no en la

egotrépica a pesar de que es una variable subjetiva.

En la tabla 3.2 vemos la magnitud de este impacto, sin embargo este impacto
sélo es significativo cuando un individuo siente que su colonia es algo segura
en comparacion a un individuo que siente que su colonia es muy insegura. Este
hallazgo llama la atencién por que no hay un cambio significativo cuando una
persona se siente muy segura en su colonia, por lo que si bien la seguridad fue
un tema de suma importancia durante todo el sexenio su impacto sobre la

percepcion de la economia fue limitado.
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Tabla 3. 2 Efectos

marginales

Cambio en la probabilidad de percibir mejor la economia nacional

Percibe que la Percibe que la Percibe que la
economia es peor que economia es igual gue  economia es mejor
un ano antes. un ano antes. gue un afo antes.
Percibe que su colonia
es algo insequra -.0162 (.0197) 0.0147 (.0178) 0.0015 (.0018)
Percibe que su colonia e v .
os algo sequra -0.0452°* (.0197) 0.0407** (.0177) 0045 (.00199)
Percibe que su colonia
os muy segura -0.0406 {.0226) 0.0365 (.0204) .004 (.0022)
Cambioenel PIBper 41000 ( 0os6) 0.0163" (.0056) -.0018°* (.0007)
cépita
Simpatiza con el PAN -.0B38** (.021) .0749** (.0182) .009** (.0026)

Percibe que su
economia personal es -.3686°* (.0202) -.30B83** (.0146) .0602* (.0085)
igual a un afo antes

Percibe que su
economia personal es 5475 (.0169) 4122** (.0168) 1353 (.0192)
mejor a un ano antes

**Significativo al 95% de confianza.

Con estos resultados no podemos concluir mucho en cuanto a nuestra pregunta
de investigacion ¢Qué factores impactaron para que existiera una gran
diferencia entre los datos objetivos y la percepcién de los ciudadanos en cuanto

a la situacion econdmica del pais?

Algo similar sucede en América Latina en conjunto, las variables que
propusimos que causaban el sesgo entre lo objetivo y la percepcion general no

son estadisticamente significativas. Para este analisis realizamos una regresion
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logistica con efectos fijos con el fin de tomar en cuenta la variacién que se da

por las diferencias entre los paises, cabe mencionar que se hizo una

modificacion a nuestra variable dependiente ya que la transformamos en una

variable dicotomica con valores de 0 cuando el individuo percibe que la

economia nacional esta peor o igual con respecto al afio anterior y toma el valor

de 1 cuando el individuo percibe que la economia nacional se encuentra mejor

gue el afio anterior.

Tabla 3. 3 Regresion logistica ordinal para la percepcion sociotropica de la

economia en América Latina con efectos fijos por pais (2012)

Percepcion de la economia nacional con respecto a un afio antes en Ameérica

Latina
Paises 17 Periodo: 2012 N= 19764
Variable Coeficiente Error estandar
Percibe que su colonia es algo insegura ® |0.0345 0.0888
Percibe que su colonia es algo segura® |-0.0249 0.0834
Percibe que su colonia es muy segura® | 0.2088** 0.0866
Ingreso -0.0076 0.0201
Ingreso al cuadrado 0.0012 0.0012
Ven o leen noticias rara vez ° 0.0883 0.1647
Ven o leen noticias algunas veces al mes
. 0.2859 0.1860
Ven o leen noticias algunas veces a la
N 0.1289 0.1617
Ven o leen noticias diario © 0.2507 0.1729

31

FLACSO

L




Interaccion entre el nivel de exposicién a
los medios y el porcentaje de
_ _ 0.0029 0.0038

comunicados por parte del gobierno sobre
temas econémicos.
Ha sido victima de la delincuencia 0.0459 0.0568
Simpatizan con el partido en el poder 0.5771** 0.0530
Percibe que su economia personal es
_ . ) 0.5658*** 0.0658
igual a la de un afio antes
Percibe que su economia personal es

_ B . 2.3972%** 0.0662
mejor a la de un afio antes
Afios de educacion concluidos -0.014** 0.0058

*Significativo al 90% de confianza. **Significativo al 95% de confianza. ***Significativo al 99% de
confianza.

a Esta variable es con respecto a que el individuo se sienta muy inseguro en su colonia

b Esta variaba es con respecto a que el individuo perciba que su economia personal es peor
que un afio antes.

¢ Esta variable es con respecto a que nunca vean a lean noticias.

En la tabla 3.3 se presentan los resultados de la regresion logistica con efectos
fijos, y al igual que los resultados que obtuvimos en el andlisis para México, en
América Latina nuestras variables de interés no son estadisticamente

significativas, mientras que la percepcién egotropica y el partidismo si lo son.

Con estos resultados tanto de México como de América Latina podriamos
suponer que la diferencia entre los datos objetivos de la economia nacional y la
percepcion de la misma esta dada mayormente por la percepcion de la
economia de bolsillo, ya que es la que tiene un mayor impacto en la percepcion
de la economia sociotropica.
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Percepcién egotrdpica de la economia

Si bien los resultados objetivos de la economia estan disponibles para todos los
individuos que estén interesados, debido a los costos que implica hacerse de
esta informacién no todos estan dispuestos a informarse de como se comporta
la economia del pais o inclusive puede ser que algunos no comprendan del
todo esta informacion por la complejidad y la gran cantidad de indicadores

econdémicos que existen.

Ante esto los individuos forjan su percepcion de la economia nacional en base a
su experiencia financiera personal, ya que al no contar con la informacion
suficiente, los individuos complementan la informacion que tienen con sus
experiencias personales del dia a dia. A pesar de esto la influencia de la

percepcion egotrépica ha sido poco estudiada (Geoffrey & Robert, 2006)

Dado lo planteado arriba, decidimos realizar el mismo andalisis que se hizo para
la percepcién sociotropica cambiando nuestra variable dependiente por una que
nos muestre la percepcion egotrépica de la economia; para esto utilizaremos la
pregunta de la encuesta ¢(COémo se encuentra su situacibn econdémica con
respecto al afio anterior?, la cual esta codificada con valores de 1 a 3 que

corresponden a la respuesta peor, igual o0 mejor.

En la tabla 3.4 podemos ver el resultado de la regresién logistica ordinal con la
variable de la percepcion econdmica egotrépica como variable dependiente,
vemos que ciertamente los factores subjetivos impactan de forma significativa,
tanto el nivel de exposicion a los medios, los comunicados sobre economia por

parte del gobierno y la interaccion entre estos son significativos con un 95 % de
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confianza, al mismo tiempo el ingreso elevado al cuadrado es significativo al

90%, y cabe sefialar que ninguno de los factores objetivos de la economia

nacional son estadisticamente significativos.

Tabla 3. 4 Regresion logistica ordinal para la percepcion egotropica de la
economia para México (2008, 2010 y 2012).

Percepcion de la situaciébn econémica personal

Méxima  verosimilitud = -

Pseudo R2=0.1227

N=3758
3311.8219 Periodo: 2008, 2010 y 2012
. Error
Variable Coeficiente ]
estandar

Nivel de exposicion de medios | 0.3624** 0.1446
Porcentaje de spots por parte
del gobierno que tratan temas|0.0248*** 0.0081
econdémicos.
Interaccion entre el nivel de
exposicion a los medios y los|-0.0192** 0.0083
spots del gobierno.
Ingreso 0.0065 0.0520
Ingreso al cuadrado 0.0085* 0.0051
Percibe que su colonia es algo
_ a -0.0545 0.1251
insegura
Percibe que su colonia es algo

0.0792 0.1212
segura ?
Percibe que su colonia es muy

0.1560 0.1341

segura ?
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Ha sido victima de un delito -0.2067** 0.0826
Tasa de crecimiento del PIB per

o -0.0514* 0.0286
capita
AfRos de educacién concluidos | 0.0141 0.0095
Edad -0.018*** 0.0024
Simpatiza con el PAN 0.0300 0.1000
Sexo 0.1199 0.0663
Percibe que la economia del
pais es igual con respecto a un|1.4431*** 0.0729
afio antes ”
Percibe que la economia del
pais es mejor con respecto a un | 2.6898*** 0.1306
afio antes ®

*Significativo al 90% de confianza. **Significativo al 95% de confianza. ***Significativo al 99% de
confianza.

A Esta variable es con respecto a que el individuo se sienta muy inseguro en su colonia

b Esta variaba es con respecto a que el individuo perciba que la economia nacional es peor que
un afio antes.

Al calcular la probabilidad de que un individuo esté en cada una de las
categorias cuando cambia su nivel socioecondmico manteniendo las demas
variables constantes en la moda de cada una. Como vemos no se cumple del
todo nuestra hipotesis ya que no podemos apreciar un descenso en la
probabilidad de percibir mejor la economia entre los estratos medios de la

sociedad.

Sin embargo es claro que la relacién entre el ingreso y la percepcion de la
economia egotropica no es lineal. Como se muestra en la grafica 3.1 el cambio

en la probabilidad de percibir mejor la economia es casi nula entre los cuatro
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primeros niveles de ingreso, sin embargo, a partir de ese nivel un aumento en el
ingreso del individuo da como resultado que la probabilidad de percibir su
economia igual aumenta y se ve una disminucién en la probabilidad de que la
perciba peor, y este cambia se hace mas notorio en los ultimos tres niveles de

ingreso.

Grafica 3. 1 Probabilidad al cambiar el nivel de ingreso del individuo
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Al estimar la significancia del cambio en la percepcién de la economia personal,
nos percatamos de que entre los tres primeros niveles de ingreso el aumento en
el ingreso del individuo no es estadisticamente significativo. Sin embargo, en las
siguientes categorias un aumento en el nivel de ingreso del individuo si genera

un cambio significativo.

Cabe mencionar que el impacto es distinto para cada una de las categorias de
la percepcion egotrépica. Por un lado el ingreso tiene un impacto negativo en el
cambio de la probabilidad de percibir peor la economia personal y este impacto

es mayor conforme aumenta el nivel de ingreso del individuo.
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Por otro lado en el caso del cambio en la probabilidad de que perciba su
situacién econdmica personal igual un aumento en el nivel ingreso del individuo
tiene un impacto positivo hasta el cambio entre los niveles 7 y 8, a partir de este

punto un aumento en el nivel de ingreso tiene un impacto negativo.

Lo anterior va de la mano con el cambio en la probabilidad de percibir mejor la
economia personal, ya que el cambio es positivo y tiende a aumentar conforme
aumenta el ingreso del individuo, por lo que podemos ver que en los estratos

mas alto se tiende a percibir mucho mejor la economia personal.

Esto si bien no comprueba por completo nuestra primer hipétesis, ya que en
ningdn momento podemos ver que los ciudadanos con un nivel de ingreso
medio tiendan a percibir su economia peor que alguien con un ingreso mas
bajo, si nos muestra claramente que los individuos con un nivel de ingreso muy
alto tienden a sentirse comodos y por lo tanto percibir mejor la economia

personal.

Grafica 3. 2 Cambio en la probabilidad de la percepcidon egotrépica

conforme cambia el ingreso del individuo

Cambic en la Probabilidad
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En la grafica 3.3 presentamos el cambio en la probabilidad de que un individuo
se encuentre en cada una de las categorias de nuestra variable dependiente
conforme cambia la interaccion entre el nivel de exposicion a los medios y el
porcentaje de spots sobre temas econdmicos por parte del gobierno. Cada uno
de los puntos representa el cambio en la probabilidad cuando un individuo pasa
de no tener exposicién alguna a los medios de comunicacién a estar expuesto a
los medios de comunicacion, al mismo tiempo que el porcentaje de spots
cambia de 0% a 12%, 50%, 75% y 100% respectivamente.

Conforme el gobierno aumenta el porcentaje de comunicados sobre temas
econémicos disminuye la probabilidad de que perciban su economia personal
como peor y aumenta para el caso de la probabilidad de que perciban su
economia igual o mejor. El resultado anterior comprueba nuestra primera
hipotesis, ya que hay un cambio positivo en la percepcién egotrépica conforme
aumenta el nivel de spots sobre temas econdmicos por parte del gobierno.

Gréfica 3. 3 Probabilidad de la percepcion egotropica de la economia

conforme aumenta el porcentaje de spots sobre temas econémicos.
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En América Latina los resultados son un tanto distintos a los vistos en México,
una de las diferencias es que en Latinoamérica las variables de exposicion a los
medios, los comunicados del gobierno sobre temas econdmicas y la interaccién
entre estas variables no son estadisticamente significativos, lo cual nos de la
importancia que tuvieron los medios de comunicacion en la formacion de la

percepcion de la economia nacional.

En la tabla 3.5 podemos ver los resultados de la regresion logistica con efectos
fijos utilizada para América Latina.
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Tabla 3. 5 Regresion logistica ordinal para la percepcion egotropica de la

economia en América Latina con efectos fijos por pais (2012).

Percepcién de la economia personal con respecto a un afo antes en América Latina
Paises=17 N= 19,764

Variable Coeficiente Error estandar
Ven o leen noticias rara vez © 0.1195 0.1395
Ven o leen noticias algunas veces al mes © -0.0719 0.1591
Ven o leen noticias algunas veces a la semana © 0.0677 0.1375
Ven o leen noticias diario © 0.0999 0.1462

Interaccién entre el nivel de exposicion a los
0.0003 0.0032
medios y los spots del gobierno.

Perciben que su colonia es algo insegura ® -0.1766** 0.0749
Perciben que su colonia es algo segura * -0.1179* 0.0700
Perciben que su colonia es muy segura * 0.082 0.0732

Ingreso 0.0768*** 0.0178
Ingreso al cuadrado -0.0018* 0.0010
Simpatiza con el partido en el gobierno 0.2059*** 0.0482
Ha sido victima de la delincuencia 0.1289*** 0.0477
Anos de educacién concluidos 0.0329*** 0.0050
Percibe que la economia nacional es igual a la
0.3071** 0.0455
de un ano antes ®
Percibe que la economia nacional es mejor a la
2.192*** 0.0497
de un ano antes ®

*Significativo al 90% de confianza. **Significativo al 95% de confianza. ***Significativo al 99% de

confianza.

a Esta variable es con respecto a que el individuo se sienta muy inseguro en su colonia

b Esta variaba es con respecto a que el individuo perciba que la economia nacional es peor que

un afio antes.
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¢ Esta variable es con respecto a que nunca vean a lean noticias.

Como podemos notar en América Latina el nivel de ingreso familiar es
estadisticamente significativo. Sin embargo, el ingreso al cuadrado tiene un
impacto negativo en la percepcion de la economia nacional, lo que hace que la
relacion entre el nivel ingreso y percepcion de la economia sea distinta a la vista

en México.

Al calcular la probabilidad de que un individuo perciba su economia como
notamos que existe un aumento en esta probabilidad conforme aumenta el nivel
de ingreso, pero el mayor cambio se da entre los niveles de ingreso mas bajo,
mientras que entre los niveles mas altos el cambio es minimo, entre los
primeros 9 niveles de ingreso el cambio en la probabilidad de percibir mejor la
economia es de .12 en tanto que entre los ultimos 8 el cambio es de sdélo 0.04
(ver grafica 3.4).

Grafica 3. 4 Probabilidad conforme cambia el ingreso.
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Al realizar el analisis sobre la percepcion de la economia nacional con la
regresion logistica nos percatamos que las variables que plantemos como
causantes de sesgo subjetivo no tienen ningun impacto y si lo tienen las
variables de los datos objetivos, por lo que hasta ese punto podriamos pensar
gue los tedricos que proponen que el efecto subjetivo se elimina en una

muestra aleatoria es cierto.

Sin embargo, la variable que tiene un mayor impacto en la percepcion de la
economia nacional es la percepcion de la economia de bolsillo o percepcion
egotrépica. Al realizar la regresion logistica utilizando la percepcion egotrépica
de la economia nos damos cuenta los factores que planteamos como causantes
de sesgo subijetivo si tienen un impacto importante. Por lo que ahora veremos si
estas variables subjetivas tienen un impacto en la percepcién de la economia
sociotrépico a través de la percepcion egotrépico, utilizando un modelo de

ecuaciones estructurales.

Modelo de ecuaciones estructurales

Para comprobar si existe un impacto indirecto de las variables subjetivas
utiizaremos un modelo de ecuaciones estructurales. Los modelos de
ecuaciones estructurales se basan en el andlisis de senderos con el cual
podemos plantear relaciones entre variables de interés, dotarlas de direcciones
l6gicas y evaluar la fuerza de tales asociaciones (Silva Zamora & Schiattino
Lemus , 2008).

En la ilustracion 3.1 podemos ver la forma en que a través de senderos
modelamos el impacto de las variables que causan un sesgo subjetivo en la

percepcion de la economia nacional.
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El mapa de senderos se realizd con base en los resultados obtenidos en la
regresion logistica ordinal que analizamos anteriormente, por lo que sélo
incluimos los valores que son estadisticamente significativos para cada uno de

los tipos de percepcion de la economia.

Los resultados nos muestran que todas las variables subjetivas, exceptuando el
ingreso, tienen un impacto estadisticamente significativo. Dado este resultado,
podemos decir que las variables subjetivas afectan la percepcion sociotropica
de la economia a través de la percepcion egotrépica, pero no de forma directa.

Calculando la prediccion para cada individuo vemos que no hay un gran
volumen de individuos de los cuales podamos esperar que tengan una
percepcion de la economia igual o mejor, ya que la probabilidad de percibirla

peor es muy alta (Ver en la gréafica 3.5)

Gréfica 3. 5 Probabilidad del modelo SEM para México
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El nivel de exposicidon a los medios tiene un impacto positivo en la variable
dependiente, al igual que el porcentaje de spots sobre temas econdémicos. Sin
embargo, al realizar la interaccion entre estas dos observamos que el impacto
es negativo. Al calcular la probabilidad de que un individuo caiga en cada una
de las categorias conforme cambia la interaccion se observa que conforme
aumenta el porcentaje de spots sobre temas econdmicos aumenta la
probabilidad de percibir mejor la economia. Este impacto es claramente mayor

cuando los ciudadanos no se informan o lo hacen rara vez (ver gréafica 3.6)

Este resultado refuta nuestra segunda hipoétesis, ya que cuando el porcentaje
de spots sobre temas econdmicos es 0 un aumento en la exposicion a los
medios de comunicacion reduce la probabilidad de percibir peor la economia y
aumenta la probabilidad de percibirla mejor. Sin embargo obtenemos un efecto
interesante al aumentar el porcentaje de spots ya que esperariamos que
tuvieran un mayor impacto sobre los individuos que se informan, sin embargo

este impacto es mayor entre los que no se informan.

En la regresion logistica el ambiente de seguridad tuvo un impacto significativo
sobre la percepcion sociotrépica. Cuando un individuo pasaba de sentirse muy
inseguro en su colonia a sentirse algo seguro, al modelar con ecuaciones
estructurales vemos que el impacto es positivo y significativo en todas sus
categorias en lo general, sin embargo el cambio que se da en la probabilidad de
caer en cada una de las categorias conforme aumenta la percepcion de

seguridad es muy pequefio.
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Grafica 3. 6 Probabilidad cuando cambia el porcentaje de los spots sobre

temas econdmicos por parte del gobierno en México.
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El cambio més importante cuando medimos el ambiente se produce cuando un
individuo cambia de no haber sido victima de algun delito ha haber sufrido uno
ya que aumenta en un 0.5 la probabilidad de percibir peor la economia y una
disminucion de 0.04 y 0.003 en la probabilidad de percibirla igual y mejor

respectivamente.

Una de las variables que en principio planteamos como variable de control y
que siempre resultd estadisticamente significativa fue el partidismo, por lo que

vale la pena analizarla un poco mas.

Al realizar el modelo estructural la probabilidad de que perciba la economia
mejor aumenta en un 0.0103 mientras que la de percibirlo igual aumenta en
0.0843 y la de percibirla peor disminuye en 0.0946 cuando un individuo pasa de

no sentir afinidad hacia el Partido Accidn Nacional a ser afin al partido.
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Este efecto estd documentado en gran parte de la literatura sobre ciencia
politica, inclusive algunos autores han mencionado al partidismo como un factor
de suma importancia en la teoria del voto econémico, llegando a disminuir el
apoyo por el partido en el gobierno a pesar de un crecimiento econémico
notable (Niemi, Weisberg, & Kimball, 2011) Lo anterior obliga a considerar si el
partidismo es mas importante a la hora de votar que la percepcion de la

economia. Sin embargo este no es un tema pertinente para esta investigacion.

En la tabla 3.6 podemos ver la probabilidad de que un individuo caiga en cada
una de las categorias manteniendo todas las variables en la moda y media
segun sean categoéricas o continuas y so6lo cambiando los valores de las
variables de interés.

Tabla 3. 6 Probabilidades con el modelo de ecuaciones estructurales.

Peor Igual Mejor

Percibe su colonia como
_ 0.8832 0.1082 0.0085
muy insegura

Percibe su colonia como
Cuando ha _ 0.8722 0.1184 0.0095
algo insegura

sido victima : :
) Percibe su colonia como
de un delito 0.8602 0.1293 0.0105
algo segura
Percibe su colonia como
0.8474 0.141 0.0116
muy segura
Percibe su colonia como
_ 0.8382 0.1494 0.0124
Cuando no muy insegura
ha sido Percibe su colonia como
o _ 0.8237 0.1625 0.0138
victima de un algo insegura
delito Percibe su colonia como

0.8083 0.1765 0.0152
algo segura
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Percibe su colonia como
0.7918 0.1914 0.0168

muy segura
Es afin al PAN 0.7115 0.2627 0.0257
No siente afinidad con el PAN 0.8061 0.1784 0.0154

Los resultados del PIB per capita son de llamar la atencion ya que no era de
esperarse que tuviera un impacto negativo tanto para la percepcion egotropica
como la sociotropica lo que hace que tenga un impacto de gran importancia
pero contrario al que podriamos esperar y el que la teoria del voto econémico
establece. Esto puede darse por la poca variabilidad en el crecimiento del PIB
per capita en el periodo analizado y que por lo tanto no sea percibido de forma

correcta por el individuo.

Estos resultados nos llevan a la conclusién de que en México la percepcion de
la economia nacional es bastante complejo, ya que esta dado por factores
politicos como el partidismo asi como factores subjetivos y demograficos pero
gue afectan sélo a través de la percepcién egotropica de la economia.

Nuevamente realizamos el mismo tipo de andlisis pero con datos de toda
América Latina con el fin de comparar y ver si se dan los mismos efectos que
en nuestro pais. En la figura 3.2 se muestra el modelo de ecuaciones

estructurales y los resultados para Latinoamérica.
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llustracién 3. 2 Modelo de ecuaciones estructurales para América Latina.
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Los resultados son difieren un poco a los obtenidos para México y nos dan una
idea de las peculiaridades que el pais vivio en el periodo que estamos

analizando.

Grafica 3. 7 Probabilidad del modelo SEM para América Latina
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A diferencia de los resultados que obtenemos con el analisis para México los
spots sobre temas economicos la probabilidad de percibir mejor la economia
aumenta, pero sobre todo aumenta en gran medida la probabilidad de percibir la

economia igual que el afio anterior (ver grafica 3.7)

En el caso de América Latina al igual que en México las variables que afectan
directamente a la percepcion sociotropica de la economia son estadisticamente
significativas, tanto la tasa de crecimiento del PIB per cépita, como el partidismo
y la percepcién del ambiente.
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Sin embargo el impacto de las variables subjetivas es distinto para Ameérica
Latina en comparacién con nuestro pais. La primera diferencia importante es
gue en Latinoamérica los comunicados sobre economia por parte del gobierno y
la interaccion de estos con el nivel de exposicion no son estadisticamente
significativos, sin embargo el nivel de exposicién a los medios por si sola si es

significativa al 99% de confianza y tiene un impacto positivo.

La segunda diferencia la encontramos en la variable que mide el ingreso de los
individuos, como ya habiamos visto el nivel socioecondmico en nuestro pais no
es un factor que impacte en la percepcién de le economia, sin embargo en
América Latina si tiene un impacto que aunque pequefo si es significativo, a
pesar de esto tampoco encontramos evidencia de que los sectores medianos

tiendan a calificar peor la economia. Esto lo podemos ver en la grafica 3.8.

Grafica 3. 8 Probabilidad cuando cambia el nivel de ingreso del individuo.
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Como podemos ver un aumento en el nivel de ingreso del individuo tiene un
impacto casi nulo en la probabilidad de percibir mejor la economia nacional,
mientras que en las otras dos categorias si tiene un impacto importante. Vemos
una disminucién en la probabilidad de que perciba peor la economia y un claro

aumento en la probabilidad de que la perciba igual.
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Al comparar esto con nuestras hipétesis no podemos decir que se cumpla del
todo ya que no podemos decir que los estratos socioecondmicos mas altos
tiendan a percibir mejor la economia del pais para el caso de América Latina y

como ya se mencion6 esta variable no es significativa para el caso mexicano.

El ambiente tiene un impacto positivo y significativo, cuando el individuo no ha
sido victima de un delito la probabilidad de percibir peor la economia nacional
disminuye de 0.84 a 0.78. Al mismo tiempo que la probabilidad de percibir mejor
la economia tiene una ligera alza del 0.013 hasta el 0.019, nuevamente el
aumento mas importante se da en la probabilidad de no percibir ningin cambio

en la situaciéon econdmica del pais que aumenta de un 0.14 hasta un 0.19.

Sin embargo la probabilidad disminuye de forma importante cuando el individuo
ha sido victima de algun delito, teniendo en el mejor de los casos una
probabilidad de 0.015 de percibir mejor la economia y una de 0.8255 de
percibirla peor.
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Tabla 3. 7 Probabilidad calculada

Peor Igual Mejor

Percibe su colonia
_ 0.8418 0.1448 0.0133
muy insegura

No ha : :
Percibe su colonia

sido _ 0.8254 0.1596 0.015

algo insegura

victima _ :
. Percibe su colonia
de algun 0.8076 0.1755 0.0169
) algo segura
delito

Percibe su colonia
0.7884 0.1926 0.019
muy segura

Percibe su colonia
_ 0.8711 0.1184 0.0105
muy insegura

Ha sido | Percibe su colonia
_ 0.8571 0.131 0.0119
victima algo insegura

de algdn | Percibe su colonia
_ 0.8419 0.1447 0.0133
delito algo segura

Percibe su colonia
0.8255 0.1595 0.015
muy segura

Nunca ve o lee noticias 0.867 0.1221 0.0109

Ve o lee noticias rara vez 0.8538 0.134 0.0122

Ve o lee noticias algunas
0.8395 0.1469 0.0136
veces al mes

Ve o lee las noticias varios
] 0.8241 0.1607 0.0151
dias a la semana

Ve o lee noticias diariamente 0.8076 0.1755 0.0169
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CONCLUSIONES

Los resultados obtenidos con la investigacién son muy interesantes, a pesar de
gue nuestras hipétesis no se cumplen del todo, las diferencias entre México y
Latinoamérica respecto a los factores subjetivos que impactan la percepcion de

la economia nacional nos muestran que existen peculiaridades en nuestro pais.

El primer hallazgo importante es que los factores subjetivos si tienen un impacto
sobre la percepcion de la economia nacional, pero este impacto es sélo a través
de la percepciéon de la economia de bolsillo, por lo que al estudiar la forma en
gue se forman las percepciones de la economia nacional es importante tomar

en cuenta los factores que causan un sesgo subijetivo.

Lo anterior lo podemos entender por la poca informacién con la que la mayoria
de los individuos cuenta sobre los datos objetivos de la economia, lo que los
lleva a formar su percepcién comparando los datos objetivos con los que
cuentan, o su compresion de estos, con su situacion econémica personal, lo

cual refleja lo que los ciudadanos viven dia a dia.

Tanto en México como en América Latina existe una compleja mezcla de
elementos politicos y de experiencias personales (Castorena, 2013) que afectan
la percepcion de la economia nacional. Sin embargo, estos elementos no son

los mismos para los dos niveles de estudio.

Inicialmente se plante6 que el nivel socioeconémico, que medimos a través del
ingreso, tenia un impacto negativo entre los estratos medios de la sociedad y

gue este se volvia positivo entre los estratos mas altos, sin embargo la
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evidencia nos muestra que en nuestro pais el ingreso no tiene impacto alguno

sobre la percepcion acerca de la economia nacional

Sin embargo, en América Latina el nivel socioeconémico si impacta en la
percepcion de la economia, aunque tampoco pudimos observar el efecto
planteado en nuestra hipétesis, ya que conforme aumenta el ingreso aumenta la
probabilidad de percibir mejor la economia y esto sucede para todos los niveles
de ingreso.

En México el PIB per capita tiene un impacto negativo y este afecta tanto la
percepcidn sociotropica como la egotrdpica en tanto que en América Latina este
impacto es positivo, esto nos plantea que en México la percepcién de los datos
objetivos de la economia esta muy distorsionada.

Lo anterior puede deberse a la importancia que tienen los medios de
comunicacién en nuestro pais sumado a la poca difusion que se le dio a los

temas econdémicos por parte del gobierno de Felipe Calderon.

A pesar de que en América Latina el porcentaje de los comunicados sobre
temas econdmicos por parte del gobierno son similares a los de nuestro pais
estas variables no tienen un impacto sobre la percepcién de la economia como

si lo tienen en nuestro pais.

Los resultados hasta ahora presentados de México plantean interrogantes a
responder de forma amplia en una investigacion futura, por lo que aqui soélo
plantearemos un pequefio esbozo de la posible respuesta a la pregunta ¢ Por

gué los medios de comunicacion tienen un impacto en la percepcién egotropica
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de la econOmica, a pesar de que al momento de hablar sobre temas

econdmicos lo hacen sobre los resultados objetivos del pais en general?

Nuevamente la heuristica nos puede dar una solucién a esta incégnita, si bien
los noticieros dan informacién sobre el pais en general los individuos interpretan
esta informacion comparandola con sus caracteristicas individuales, esta
comparacién hace que la exposicion a los medios afecte a la percepcion

egotrdpica y no la percepcion sociotrépica de la economia.

Ante esto podemos entender por que el crecimiento del PIB per cépita tiene un
impacto negativo en la percepcion de la economia nacional para México, al
comparar los datos objetivos con el ingreso personal, si el ingreso no ha
aumentado en la misma proporcion que lo ha hecho el PIB per céapita, el
individuo interpretard que su situacion es peor en comparacion con el resto del

pais.

Algo de llamar la atencion es que el ambiente de inseguridad fue significativo
para la percepcidn sociotropica tanto para México como para Latinoamérica. A
pesar de ser una variable que depende de la percepcion del individuo no tiene
un impacto importante en la percepcién egotrépica.

Esto se puede explicar por la importancia que tiene la problematica de la
inseguridad en todo el continente ya que el 33% de la poblacion piensa que la
problematica mas importante esta relacionado con actos delictivos. Por lo que
se demuestra que nuestra hipotesis 3 es cierta, una mejor percepcion de la
seguridad del lugar de residencia tiene un impacto positivo en la percepcién de

la economia nacional.
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Ante estos resultados podemos concluir que a pesar del crecimiento econémico
el ciudadano mexicano promedio percibe su situacion econémica como mala y

por ende tiende a calificar la situacion del pais como mala.
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ANEXO 1

Péginas de internet donde se obtuvieron el porcentaje de comunicados por
parte del gobierno sobre temas econémicos.

Gobierno de Trinidad y Tobago. (2012). Prensa. Recuperado el
Noviembre de 2013, de http://www.ttconnect.gov.tt/

Gobierno de Belice. (2012). Prensa. Recuperado el Noviembre de 2013,

de http://www.belize.gov.bz/

Gobierno de Jamaica. (2012). Prensa. Recuperado el Noviembre de
2013, de http://jis.gov.jm
Presidencia de Chile. (2012). Prensa. Recuperado el Noviembre de 2013,

de http://www.prensapresidencia.cl

Presidencia de Colombia. (2012). Prensa. Recuperado el Noviembre de

2013, de http://wsp.presidencia.gov.co/Prensa

Presidencia de Costa Rica. (2012). Prensa. Recuperado el Noviembre de

2013, de http://www.presidencia.go.cr

Presidencia de Surinam. (2012). Prensa. Recuperado el Noviembre de
2013, de http://www.gov.sr/sr/actueel.aspx

Presidencia de Uruguay. (2012). Prensa. Recuperado el Noviembre de
2013, de http://www.presidencia.gub.uy/comunicacion/

Presidencia de Argentina. (2012). Prensa. Recuperado el Noviembre de

2013, de http://www.prensa.argentina.ar/listado.php

Presidencia de Brasil. (2012). Prensa. Recuperado el Noviembre de
2013, de http://mwww2.planalto.gov.br/acompanhe-o-planalto/notas-
oficiais#b_start=0
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Presidencia de El Salvador. (2012). Prensa. Recuperado el Noviembre

de 2013, de http://prensa.presidencia.gob.sv

Presidencia de Honduras. (2012). Prensa. Recuperado el Noviembre de
2013, de http://www.sdp.gob.hn/sitio/

Presidencia de Guyana. (2012). Prensa. Recuperado el Noviembre de

2013, de http://www.op.gov.gy/#

Presidencia de México. (2012). Prensa. Recuperado el Noviembre de

2013, de http://calderon.presidencia.gob.mx/prensa/comunicados/

Presidencia de Nicaragua. (2012). Prensa. Recuperado el Noviembre de
2013, de
http://www.presidencia.gob.ni/index.php?option=com_content&view=secti
on&layout=blog&id=5&Itemid=54

Presidencia de Panama. (2012). Prensa. Recuperado el Noviembre de

2013, de http://www.presidencia.gob.pa

Presidencia de Paraguay. (2012). Prensa. Recuperado el Noviembre de

2013, de http://www.presidencia.gov.py/seccion/5-noticias.html

Presidencia de Peru. (2012). Prensa. Recuperado el Noviembre de 2013,
de http://www.presidencia.gob.pe/ollanta/blog

Presidencia de Republica Dominicana. (2012). Prensa. Recuperado el
Noviembre de 2013, de http://presidencia.gov.do/noticias
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